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黄河流域生态保护和高质量发展是新时期重

大国家战略，“深入挖掘黄河文化的时代价值，

加强公共文化产品和服务供给，更好满足人民群

众精神文化生活需要”，[1] 是保护传承弘扬黄河

文化面临的重大问题与时代课题。黄河流域拥有

丰富的历史文化资源，保护好、传承好、利用好

黄河历史文化资源，创新发展黄河文化旅游新空

间、新场景，加快推动黄河文化和旅游融合发展，

是实现黄河流域生态保护和高质量发展的重要方

面。文旅融合背景下，黄河流域多维文化旅游空

间结构与其承载的文化记忆构成特定叙事语境，

该语境兼顾黄河文化发展的历史背景，呈现的物

理空间、蕴含的价值空间以及多元主体互动的实

践空间，可有效推动黄河故事讲述的生活化、场

景化与体验化。本文基于空间生产理论，针对黄

河流域文旅融合发展面临的复杂空间现象与社会

问题，从动力机制与实践逻辑两个维度推动黄河

流域创新生产集保护传承、研究利用、展示弘扬

黄河流域文化旅游空间生产的
动力机制与实践逻辑
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[摘  要] 黄河流域是孕育华夏文明、承载民族记忆的空间，也是保护传承弘扬黄河文化的重要场

域。黄河流域生态保护和高质量战略目标体系下，文旅融合发展的不平衡不充分为黄河

流域文化旅游可持续发展带来深层次挑战。基于空间生产理论，推动黄河流域文化旅游

高质量融合发展需要从主体关系协调、旅游场景培育、文化符号消费等问题入手，以黄

河流域文化旅游空间为基础，协调三元空间结构中政府、市场、社会力量的良性互动，

建立空间生产与再生产的动力机制。通过构建多重话语体系、创新文化旅游实践、推动

利益主体价值共创，驱动空间内多元主体生活互嵌、共生体验的情感交融与文化认同，

促进黄河文化的创造性转化和创新性发展。
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表现为三元一体，又相互之间联系与影响。空

间实践连接着空间表征和表征空间，在为空间

实践进行语言规定和描述的过程中形成空间表

征，该表征具有导向调配作用。而在此基础上

形成的表征空间，成为对社会规范、价值标准、

基本经验的阐发和引申空间，其体现出来的物

质性秩序本身变成了一种表达意义的传媒工具。

空间是充满多重社会生产关系的复杂产物，理

解其内涵应结合社会实践的角度，而非将社会

空间与创造性活动对立起来。具体表现为社会

空间既是生产的结果，其本身也是再生产者，

一方面空间受到历史、自然、社会等因素的塑造；

另一方面，空间也是一种力量，影响着空间内

的实践活动、社会关系与生产方式。列斐伏尔

引入空间维度构建了历史性、空间性与社会性

得以有机融合的三元辩证分析体系，对于社会

经济及制度领域的复杂问题有着较好的可阐释

性与启发性。传入国内后，学者开始将空间生

产理论运用于哲学、地理学、社会学、政治学与

经济学等学科领域，并逐渐拓展到文化旅游研究

中，探讨传统社区空间生产与旅游的关系、[4] 民

族文化旅游空间生产内涵、[5] 旅游地空间生产方

式与重构，[6][7] 以及旅游地空间生产的动力机制
[8] 和模式影响 [9] 等问题。同时，在利用空间生产

理论对区域文化旅游可持续发展 [10] 影响方面也

有关注，并认为随着空间生产中市民日常生活实

践的逐渐重要，在经济空间、制度空间和象征空

间 / 符号空间的三元结构基础上，应加入公民空

间。[11] 该理论已逐渐延伸、整合和拓展到文化旅

游领域诸多问题，积累了一定的理论成果与实践

经验，成为探析旅游目的地人文经济发展与社会

关系的重要内容。

（二）文化旅游空间生产

文化与旅游互补性大、关联度高、渗透性强，

推动二者在更深层次、更广领域、更高水平的融

合发展是国家作出的重大决策部署，也是顺应深

和社会服务为一体的文化旅游空间，为有效协调

沿线居民生产生活空间与游客体验黄河流域文化

旅游空间，更好地保护传承弘扬黄河文化提供新

思路。

一、理论视角与概念阐释

（一）空间生产理论及相关研究

20 世纪 70 年代，西方社会学领域中开启了

一场关于空间转向的思想变革运动。法国学者列

斐伏尔在《空间生产》中对“空间”概念重新界定，

认为空间连接了精神与文化、社会与历史，是容

纳了各种被生产出来的事物以及这些事物之间相

互联系的“容器”。[2] 空间在物质、几何意义基

础上被赋予了丰富社会内涵、多元意识形态和社

会生产关系，在“经济基础—社会结构—上层建

筑”中通过协调将生产各要素统一联系在实践中。

换言之，空间成为生产者、经济与社会关系的支

撑物，在生产资料的生产、扩大与再生产中发挥

作用，重构着动态的空间生产过程及结果。列斐

伏尔空间思想中最为重要的方面莫过于对资本主

义的社会空间的反思和批判，提出围绕空间实践、

空间表征和表征空间的三元空间辩证法。[3] 其中

空间实践表现为感知的空间，包含着作为社会构

成物之特征的特定物质基础、地形与建筑环境等，

既是对于社会空间内物质建构的生产和再生产过

程，也是这一过程的结果表现。空间表征表现为

构想的空间，是政府人员、科学家、规划者、社

会工程师等群体通过政策、制度、规划等形式介

入并改变空间构造的场域。这一过程是权力主体

知识、思想、文化等表象化过程，影响空间内的

生产关系和生产秩序。表征空间不同于空间的表

征，表现为直观的空间，是主体直接体验与亲历，

并与日常生产生活紧密相关的空间。

空间生产理论将空间与社会生产联系在一

起，并从三重辩证的维度进行分析，其关系既
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化旅游业供给侧结构性改革，更好地满足人民

精神文化生活需求的重要途径。空间具有更加

立体全面的形态，可以较为清晰地反映文旅融

合发展过程中所需的构成要素和生产关系。非物

质文化遗产保护视角下，文化空间被界定为：“一

个集中举行流行和传统文化活动的场所，也可定

义为一段通常定期举行特定活动的时间。文化活

动和自然空间是因空间中传统文化表现形式的存

在而存在的。”[12] 该视角从人类学、社会学角度

强调文化空间具有鲜明的文化性、时间性和空间

性等特征，以及依托于特定活动的空间形态与氛

围。地理空间状态视角下，文化空间是人文地理

学和文化地理学关注的交叉领域，前者侧重于某

种文化特征的人的群体在空间上的分布，[13] 表现

的是人文的空间现象 ；后者强调人类文化与景观

之间的相互关系。[14] 无论哪种研究视角，都不否

认文化空间所蕴含的丰富历史人文意义，其既是

完整性、真实性、生活性展示文化的场域，“也

是旅游开发的空间场所和基础资源”。[15]

基于此，本文认为文化旅游空间是依托特定

的文化旅游资源，以满足游客旅游体验与精神文

化需求为目的，集中体现文化符号与旅游要素，

展现生产实践以及社会关系的空间。其作为文化

旅游资源和利益主体活动的空间范围和表现形

式，内涵上应兼容物质文化和非物质文化、人文

资源和自然资源等内容，是具有明确物质环境、

人文特征的旅游主客体互动场域。文化旅游空间

既展现着独特地域文化与真实生活场景，又满足

旅游开发的异质性与多元化需求，有助于保护历

史文化遗产、塑造空间消费符号、延长文化旅游

发展的生命周期。按照空间生产理论，文化旅游

空间也应具有空间生产的三元维度和一般属性。

其中，感知的文化旅游空间是利益主体生产生活

和消费的实践空间，不仅包含旅游景观、旅游产

品、文化符号等物质载体，也包含复杂多元的人、

地、事关系与主体身份认同，体现着生产过程及

实践结果。构想的文化旅游空间是权力主体通过

政策、规划、语言、文本等方式将对空间的构想

具象化的空间，在这个过程中知识、思想、文化

等主导调配着空间生产与再生产实践。生活的文

化旅游空间连接空间主体日常生产生活与空间构

想，是物质与精神结合、感知与想象相统一的体

验性空间，利益主体之间通过不断的交流对话维

持社会空间的动态平衡。整体来看，文化旅游空

间构建了包含以人为核心的主体、文化创意、文

旅产品与服务、特定时间与环境等要素的具象场

域，通过为群体提供文化旅游产品与服务唤起文

化共鸣与认同，进而发挥主体的能动性，反作用

于文化旅游空间的活化存续发展。

二、黄河流域文化旅游发展与空间

生产的价值耦合

黄河流域是数千年来人与人、人与自然、人

与社会之间长期互动共生的复合场域，丰富资源

的交流融合为形成多元特色文化旅游空间提供基

础。文旅融合驱动下，黄河流域生态治理、文化

遗产保护、文化传承创新与空间生产的价值理念

相契合，都更加注重协同性、融合性与可持续性，

以及人作为主体在发展中的核心作用。

（一）空间生产协同理念与生态环境治理的

耦合

“黄河宁，天下平。”黄河是沿黄地区维系经

济社会发展和生态平衡的重要基础和战略保障。

空间所具备的协同理念对黄河流域生态环境保

护、文化创造性转化和创新性发展起到正向引导

作用。一方面，空间生产过程中体现的协同理念

既能将防洪、灌溉、航运经验转化为推动区域经

济社会可持续发展的持久动力，又能促使社会个

体将环境保护意识转化为参与生态文明建设的实

践行动。另一方面，空间生产过程中坚持共建共

治共享的价值导向，在满足当地群众与游客日益
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增长的美好生活需要的同时，推动多元群体协同

参与黄河流域生态保护与文化旅游发展。黄河流

域生态脆弱区分布广泛且类型复杂，空间生产协

同政府人员、创新人才、投资者、游客、居民等

多重群体力量，为不断提升黄河流域生态系统质

量与稳定性提供科学有效的动力机制。

（二）空间生产叙事性与唤起黄河文化记忆的

耦合

文化记忆具有特定的载体、固定的形态和丰

富的象征意义。[16] 社会变迁过程中共同文化记

忆与乡土情感会随着原生空间的变化与重构而消

解，空间的重要目的之一在于兼容地区经济发展

与文化记忆延续。文化旅游通过创新生产承载着

连贯的、可识别的文化信息和象征符号的文化展

示空间，把物理意义上的地理空间营造成特定的

叙事场景，为人们提供多维的文化体验，具有空

间叙事特征。[17] 一方面，空间将文化集聚于黄河

故事发生的原生性载体、特定历史文化背景中，

既遵循了原真性，又给予人们代入感和激发共情

体验，在一定程度上避免人们对黄河文化的理解

与认识错位。同时，空间化叙事更便于系统性阐

释与深度化解读，引导受众以一脉相承且完整的

思想体系把握黄河文化内涵，避免碎片化解读。

另一方面，空间生产理论遵循通过文化旅游讲好

黄河故事的内在逻辑，讲好黄河故事既体现在日

常生活中增强黄河文化亲和力与感召力，也表现

为用现代生产要素对黄河文化的展示平台、方式

与场景等进行创新性诠释，唤醒和活化黄河文化

记忆。

（三）空间生产可持续性与黄河文旅资源发展

的耦合

文旅融合发展契合当前我国生态文明建设中

人与自然、社会和谐共生理念，具有绿色生态、

可持续等特点。黄河流域文化旅游空间作为涵盖

自然资源、历史文化遗迹和现代生活设施的物理

空间及其表征符号系统集合而成的文化场域，折

射着黄河流域历史发展的层叠演进与变迁，其本

身就是保存历史记忆、维系多重社会关系和构建

地域情感的公共文化空间。对于黄河流域的居民

来说，长期生存生活使其在空间里留下了更多的

物质与精神文化投入，对该空间有更深的情感烙

印、更稳定持久的文化自觉与认同。对于体验黄

河文化的游客来说，空间内自然风光、遗址遗迹

与民风民俗是地方特色的主要表征，成为了解当

地居民生活环境与历史文化的连接点，有助于拥

有相同或相近文化风俗习惯、价值观和生活方式

的群体之间引起情感共鸣，拉近人们的心理距

离。这种主客间互动交流有助于个体身份认同与

群体凝聚力形成，使人们在空间范围内更易结成

紧密的共同体关系，协同推进黄河流域文化旅游

空间生产。

三、黄河流域文化旅游空间生产的

动力机制

文化旅游空间生产是一个持续、动态且存在

内部规律的过程，受到政治、经济、文化、社会

等诸多发展因素影响。在对空间生产动力及影响

因素研究方面，资本、权力和阶层等政治、经济

和社会要素被认为是主要因素，这从根本上丰富

和拓展了列斐伏尔的空间生产理论 , 使其在内涵

和外延上更加丰富和饱满。[18] 黄河流域文化旅游

空间在生产过程中同样受到政治、经济和社会等

因素影响，故从多重话语表达、生产消费实践、

主体关系协调三方面构建黄河流域文化旅游空间

生产的动力机制。它们是政府、市场、社会三种

力量良性博弈互动的结果，并以整体聚合的方式

为黄河流域文化旅游空间生产提供动力。

（一）多重话语表达：黄河流域文化旅游空间

生产的外在动力

空间表征属于宏观且抽象的构想空间，通过

政策、文本、符号等形式体现政府、投资方、专
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家等群体的空间构想，支配主导着空间要素与生

产关系。不同主体的介入带来多元文化立场，以

及为满足文化旅游发展而产生的新消费要求，这

些主体的多重话语表达改变着文化旅游空间的生

产机制。具体表现为政府通过语言符号系统充分

发挥中心决策、宏观指导与主动调控的引导作用，

推动黄河流域文化旅游空间生产的健康与可持续

发展。中共中央、国务院印发《黄河流域生态保

护和高质量发展规划纲要》，为国家、区域、地

方层面制定相关政策法规等空间表征提供了重要

依据。政府立足长治久安的战略高度，结合黄河

流域文化旅游发展的客观情况、现实需要与总体

发展目标，确定空间发展的长远方向，并通过具

体政策法规推进空间发展与生产实践，将黄河流

域丰富的文旅资源转化为文旅产业发展优势。同

时，政府在挖掘旅游目的地资源、吸引人才和资

本、引导居民参与等方面所展现的话语权是黄河

流域文化旅游空间表征中的重要引导力，能将各

方群体力量有效地整合到一个具有鲜明目标导向

的空间生产系统中。

黄河文化旅游带建设是一个复杂的系统工

程，这种复合性特征决定了黄河流域文化旅游

空间的生产不仅需要政府通过语言符号系统充

分发挥宏观指导与调控作用，还需要多元社会

群体将自身知识与智慧转化为参与空间生产的

具体实践行为。社会群体从微观层面根据黄河

流域具体特征与定位制定发展规划，为文化旅

游空间生产提供更多活力与驱动力。如甘肃永

靖县小茨村立足于城乡互动、主客共享的发展

需要与定位，规划设计“天下黄河第一共享农

庄”，先行先试黄河文化赋能乡村振兴样板村

建设。此外，以空间融合与文化共生发展为目

标，探索区域文化旅游资源共享、产业合作、

技术溢出和协调发展的新路子，驱动着黄河流

域文化旅游空间生产与资源整体保护的高效有

序推进。

（二）生产消费实践：黄河流域文化旅游空间

生产的内生动力

在空间表征营造的良好环境下，空间实践表

现为对物质性空间生产与再生产的过程及结果。

空间主体基于保护传承弘扬黄河文化、推动区域

经济增长原则，从文化感知、具体行为活动两个

层面参与文化旅游空间的生产实践，将权力主体

对于空间的构想转化为直观具体且可体验的现实

场景。黄河流域丰富的文化遗产资源是空间彰显

地方性、特色性的直观载体，充分挖掘保护黄河

文化遗产资源是空间实践过程中实现文化感召力

的前提。一方面，黄河故道、大王庙治黄遗址、

水利碑刻等物质层面的文化遗产及其生存环境是

空间实践的具体表现之一，在长期的形成与发展

过程中不断加深人们的文化认同与情感共鸣，是

文化旅游中可被大众直观感知与体验的文化景

观，最能直接产生历史触动感。另一方面，黄河

流域依托农耕文化、祖根文化、民族文化、水利

文化、红色文化等孕育出分布广泛、品类多样的

非物质文化遗产，这些非遗与当地居民日常生产

生活息息相关，兼具历史文化价值与旅游吸引价

值。山东省启动“山东手造”推进工程，让传统

手工艺走进高速公路服务区、景区、商超等日常

生活场景，吸引多元群体主动参与到保护传承黄

河文化与民族精神的空间实践中。

黄河文化感召力在文化旅游活动这一具体实

践中将转化为消费推动力。文化旅游活动是主体在

特定环境氛围下将自身行为与空间进行互动的区域

表现形式，其中空间是活动发生的实际场域，成为

联结文化、主体与旅游资源的纽带。如“老家河南

黄河之礼”非遗数字馆设计开发非遗文创、电商小

程序、短视频传播等丰富多样的黄河文化旅游产品

与服务，搭建了集体验、宣传、消费为一体的黄河

文化数字空间，并在空间内辅以配套设施和公共服

务，促进游客更好地感知黄河文化内涵与精神价值。

空间叙事以立体性与可体验性提升了人、地、事之
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间的黏合度，增强了黄河故事的亲和力以及人们对

于黄河文化的认同感。同时，空间的包容性也为文

化旅游产品生产创造了更多可能性，有助于以文化

旅游消费推动黄河流域文化旅游产品供给侧结构性

改革与区域经济增长。

（三）主体关系协调：黄河流域文化旅游空间

生产的可持续动力

黄河流域文化旅游空间的表征空间受到空间

表征的影响，动态呈现出多元主体在文化、情感

和意志层面的相互博弈和协商关系。多元主体力

量重构着空间秩序，力量间的协调并存与相互促

进离不开基于文化与情感上的认同。黄河流域文

化旅游空间的表征空间是日常意识和地方文化生

产、生存和转化的空间，也是空间主体获得空间

生活权利以及有效介入黄河流域文化旅游空间生

产、再分配等实践权利的场域。除政府、企业等

主体外，空间原住居民、外来游客与专家学者对

黄河文化的认知，也将影响文化旅游空间生产的

可持续发展。具体表现为当地居民以积极主动的

认同态度参与实践能够有效保护当地黄河文化遗

产资源，促进区域经济可持续发展 ；游客在被唤

醒文化认同与情感后，将自觉融入黄河流域文化

旅游空间生产中，与当地居民结成文化共同体，

为物质环境空间和社会文化空间的生产提供更多

创新场景与产品 ；专家学者、创新创意人才则在

文化认同中，推动空间生产中黄河流域文化旅游

资源优势转化为竞争优势。

文化旅游品牌价值提升属于再生产过程。

随着社交媒体大众化发展，作为消费者的社会

大众在品牌生产和传播中的地位得以不断凸显，

其在网络空间中的社会化分享将主导品牌价值

的创造，并影响着品牌价值的传播渠道、消费

及流通环节。[19] 基于黄河流域文化旅游空间中

游客与当地居民、游客与旅游目的地、当地居

民与旅游目的地三种关系，建立更广泛的知识

网络和文化创意联结，有利于推动文化旅游空

间生产中主客共创关系的创新。如山东青州在

古城保护修复建设项目中，统筹古城旅游开发

与居民日常生活的协调发展，保留古城原居民，

使景区中的生产和生活完美融合，成功创建为

国家 5A 级旅游景区。这种共建共享共创的新秩

序深刻影响着空间生产与再生产，推动黄河流

域文化旅游的品牌价值提升与可持续发展。

四、黄河流域文化旅游空间生产的

实践逻辑

通过连接黄河流域历史记忆、传统文化与

现代生活讲好黄河故事，成为沿黄地区文旅发

展的重要任务。空间生产视域下，黄河流域文

旅开发仍面临着诸多发展瓶颈，这种困境源于

多元主体生产与再生产过程中，由空间秩序的

嬗变而引发三元结构的失衡，具体表现为制度

供给层面的“分散化”、生产实践层面的“传

统化”以及社会关系层面的“无序化”。基于

黄河流域文化旅游空间生产的动力机制，以黄

河流域文化旅游资源为空间基础，以黄河文化

为精神内核进行沿黄区域文化旅游空间生产，

将空间生产理论同黄河流域文旅融合发展相协

同，为推动黄河文化保护传承与弘扬做出实践

探索（见图 1）。

图1 黄河流域文化旅游空间生产的实践逻辑
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（一）制度表达空间：构建多重话语体系

科学合理的制度表达以及协调黄河流域文化

旅游空间生产过程中日趋复杂的功能冲突与多元

利益诉求矛盾，是推动黄河流域文化旅游带建设

的重要内容。在空间表征维度，需结合区域发展

实际建立多元群体参与的话语体系，因地制定黄

河流域文化旅游空间发展政策与规划，多方联动

共同表征黄河流域文化旅游发展的未来空间。

一是加强黄河流域文化旅游空间统筹规划，

发挥政策引导力。从空间整体性、系统性以及保

护开发的协调性出发，需要政府紧密结合黄河流

域文化旅游发展的现实特点与实际情况，通过政

策制定保障物质空间重塑与空间秩序表达。在物

质空间重塑上，管理部门一方面要打破行政壁垒

与行业分隔，强化黄河上下游协同、南北岸配合、

干支流联动以及不同产业融合发展，破解黄河

流域空间存在的分头管理与碎片化发展问题 ；另

一方面要协同完成空间生产的资源集聚与配置优

化，从国家及沿黄省、县（市、区）层面做好黄

河流域遗址遗迹、文献资料、非遗技艺、节庆活

动等黄河流域文旅资源的系统调查，通过搭建准

确权威、开放共享的黄河文化旅游资源公共数字

平台推动黄河流域文化旅游空间生产系统建设。

在空间秩序表达上，要通过合理的政策引导和体

制协调，解决好政府与居民、企业等力量间的关

系，推动黄河流域文化旅游空间治理体系和治理

能力现代化。如山东省高青县打造以述青藏古、

大地黄河情等十家民间博物馆为代表的黄河博物

馆群，有效发挥空间内非政府主体的治理效能和

优势。

二是健全黄河流域文化旅游空间协同机制，

发挥规划驱动力。黄河流域文化旅游空间的生产

需要树立文化共同体意识，加强主体间的协同配

合，共同推进文化旅游空间的生产与治理。首先，

在空间协同理念上，黄河沿线各省市要牢固树立

文化旅游发展一盘棋思想，强化大局意识和打通

理念，以文旅重大项目建设为主线，全面梳理黄

河流域文化脉络，延续文化基因。如山东省枣庄

市的台儿庄整合古城与双龙湖湿地、运河湿地、

祥和庄园等六个景区，充分发挥古城溢出效应，

将文化生态保护与旅游发展相协同，实现黄河文

化旅游空间生产的全域开展。其次，在协同机制

上，要顺应国家及地方政策，联合沿黄九省（区）

文旅企业、景区、协会、科研机构等社会资源，

统筹推进规划设计、公共服务、产业引导、市场

监督、利益平衡等工作。在空间协同生产的过程

中，要建立区域价值共创机制，充分保障多元利

益主体参与表征空间和空间实践权利，以空间共

同体意识推动黄河流域文化旅游融合发展。

（二）生产实践空间：创新文化旅游实践

空间实践是增强生产与再生产连续性的过

程，也是表征空间与空间表征得以正常运作的

基础。在黄河流域文化旅游的实践空间中，通过

将黄河流域文化旅游空间的构想转化为可直观看

到、体验到的实践活动，更好地发挥黄河文化感

召力与文旅消费推动力。

一是活化利用空间特色资源要素，发挥黄河

文化感召力。在生产实践中，黄河流域原生空间

既是文化旅游资源的生存区，也是文化生态保护

的核心区。空间内文化旅游资源与生产方式、社

会关系等彼此伴生、相互塑造，具有传承性与延

续性，故实践空间的重塑也是深刻人文内涵与丰

富生活情感的记忆建构。活化空间内特色文旅资

源有助于唤起民众的文化记忆与认同，进而发挥

黄河文化的感召力，吸引更多群体参与空间实践。

一方面，要在生产过程中提炼出地方独特的黄河

文化基因与精神内核，推动空间内物质环境的符

号化建设。如山东垦利因开垦黄河入海口淤积的

沃土为良田而得名，故确立“黄河入海，生态垦利”

为城市品牌，推动黄河生态文化旅游产业发展。

实体化的物质环境是黄河流域形成和传播文化的

重要基础，可满足游客直观获得旅游体验与文化
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感知。基于此形成的黄河文化符号融入城市定位、

空间建设、项目开发等具体实践，有助于化抽象

的黄河文化为空间内的生产要素与具体呈现。同

时，要以黄河文化遗产档案馆、黄河文化博物馆

群、黄河文化遗产数据库、黄河非物质文化遗产

数据库等实体、虚拟空间为依托做好黄河流域物

质与非物质文化资源的建档与保护传承工作。另

一方面，要推进黄河文化空间表达的多元化。数

字技术已成为推动文化生产的重要引擎，在空间

生产实践中以 5G 联结起的丰富多元的黄河文化

遗产资源，以大数据构建起全景视阈的黄河文化

旅游资源谱系，以沉浸式体验增强文化旅游场景

的立体性，利用人工智能促进黄河文化旅游体验

活动的交互性。多重数字技术的灵活组合使生产

实践方式更加多元，也为黄河流域文化旅游空间

生产创造更多的创新应用型场景，进一步提升黄

河文化的吸引力与感染力。

二是丰富黄河文化旅游产品供给，发挥空间

消费推动力。文化旅游空间生产实践要以需求为

导向，形成多元化、综合化、全链条的衍生思

路，推动融合领域在横向扩展和纵向延伸上形成

丰富多样的文旅产品供给体系，释放文旅消费潜

力。一方面，创新黄河流域文旅融合模式，以“文

旅 +”联结更多生产要素，延长空间生产价值链。

推动黄河流域各具特色的地域文化，特别是依托

非物质文化遗产形成的丰富文化空间与地方特色

产业在共生环境中集聚、共享、共创，并在融合

过程中催生新的共生空间，以新型文化创意空间

延长沿黄区域文化旅游产业价值链。另一方面，

数字技术推动空间生产中产业的融合渗透与转型

升级，新场景、新业态、新产品的出现将激发黄

河流域文化旅游空间中的消费新需求，创造价值

新增量。以沉浸式体验、智慧博物馆、全息互动

投影等新产品开发，推动形成集文化传承、生产

营销、多元应用、消费体验为一体的产业创新生

态系统，促进游客形成黄河文化认同与空间生产

的主体意识 ；以数字演艺、数字展览、线上旅游

等新业态培育，进一步拓展黄河文化旅游的体验

模式与消费场景。

（三）社会关系空间：推动空间秩序重构

表征空间体现着主体在多重权力与资本运行

下进行理性判断与价值抉择，并与其他人、地、

事建立生活互嵌、共生体验的关系。文旅融合背

景下，充分尊重利益主体的多元诉求，保障主体

间、人地间的精神交融与生活互嵌有助于形成共

建共治共享的理想空间生产秩序，共同推动黄河

流域文化旅游可持续发展。

一是鼓励多主体参与空间生产，推动黄河

流域文旅可持续发展。立足于满足多元主体对

美好生活向往的现实需求与价值回归，鼓励多

元主体参与空间共建共治共享，推动黄河文化

融入现代生产生活。其基本逻辑是政府发挥政

策引导与监督功能，为黄河流域文化旅游空间

生产提供制度保障 ；企业发挥连接枢纽与协调

功能，通过创新生产与服务促进市场消费 ；居

民通过空间生产将日常生活资源转化为旅游吸

引物，推动黄河流域文旅产业发展 ；游客在空

间中的角色既是消费者也是生产者，为黄河流

域文化旅游空间“生产—消费—再生产”循环

提供活力。多元主体利益的表达与平衡，促成

空间生产互利共赢的目标实现。同时，发挥人

才在空间表征方面的智力作用，构建一支规模

适度、结构合理、专业对口的黄河文化旅游人

才队伍。黄河流域文化旅游空间生产是与时俱

进的动态发展过程，要在权力、资本与社会的

互动中深度挖掘存量资源和引入新资源，理顺

空间生产利益主体的结构关系，灵活调整生产

与再生产策略，从而保证空间生产的社会公平

性。这个过程也要充分发挥利益主体作为空间

生产力的作用，以多元力量的集聚效应增强空

间再生产能力，以表征利益主体的构想引导黄

河流域传统旅游空间转向新型文化旅游空间，
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推动黄河流域文化旅游可持续健康发展。

二是增强空间主体文化认同感，提升黄河流

域文旅品牌竞争力。一方面，要深化多元主体在

表征空间的交流互动，在物质环境互嵌与关系结

构交融中加深黄河文化认同。根据区域黄河文化

旅游资源特质与空间表征打造具有地方特色、形

态多样且契合多元主体逻辑思维和文化心理的交

流互鉴场域，促进主客间共有价值认同与情感寄

托。如宁夏、山东等地建设黄河楼，使主体在生

活交融、结构互嵌的黄河流域文化旅游公共空间

中深入了解黄河文化的历史底蕴、现实格局与价

值理念，并在观展式、参与式、浸入式的体验场

景中形成共同的文化记忆与深厚的情感共鸣。另

一方面，要联合多方力量延长现有黄河流域文化

旅游品牌的价值链，持续提升黄河文旅品牌竞争

力。文化符号形成过程中伴随着生产方式、话语

系统和价值观念等空间因素的再生产，打造标志

性黄河文化符号为更好地保护传承弘扬黄河文化

提供良好介质。多元主体发挥多方力量将依托黄

河流域原生空间形成的精神文化、思想观念、风

俗民情等象征性因素转化为文化符号进行深层次

交流与融合，为黄河流域文化旅游品牌塑造提供

动力与活力。同时，品牌竞争力的持续提升也促

使空间主体在黄河文化展览、数字创意演艺、非

遗传承体验等具体实践活动中不断铸牢黄河文化

价值共创、地域情感共鸣、精神家园共建的共同

体意识。

结语

文化旅游空间生产的思想内涵并非单纯从生

产性、消费性主体走向他者化主体，而是将原有

意义上空间生产拓展到多元主体参与的日常生活

实践中，倡导从空间表征、日常生活实践和表征

空间等角度挖掘出文化旅游场域和生活生产场域

的融合机制。空间形态呈现出更加开放包容、合

作共赢的特点，政府、企业、游客、居民等多元

群体为空间生产提供动力，推动黄河流域文化旅

游空间生产成为平衡协调经济发展、资源保护开

发与原住居民利益保障的重要支点。结合空间生

产理论的三元辩证法，首先，空间表征维度，应

从制度表达上完善对黄河流域文化旅游空间发展

的设计与规划，坚持以人民为中心，协同生态文

明、经济建设与社会发展 ；其次，空间实践维度，

注重空间承载的地方记忆与情感寄托，从日常生

产生活实践中不断挖掘黄河文化多元价值，并将

文本层面上的文化价值转化为行为层面的体验价

值，在主体实践的过程中重塑生产与再生产关系；

再次，表征空间维度，协调多元利益主体间、人

地之间的关系，在交流互动中满足多元诉求，在

文化认同中共同推动黄河文化遗产系统保护与具

有国际影响力的黄河文化旅游带建设。空间生产

视角下审视与探讨黄河流域文化旅游融合发展，

不仅契合时代发展背景，也为讲好黄河故事提供

了实践逻辑。

[  参  考  文  献  ]

[1]中共中央 国务院印发《黄河流域生态保护和高质量

发展规划纲要》［EB/OL］.中国政府网，http://www.gov.cn/

gongbao/content/2021/content_5647346.htm，2021-10-08.

[2]Lefebvre H .The Production of Space[M] .

Oxford:Blackwell, 1991:31-39.

[3]郑震.空间:一个社会学的概念[J].社会学研究，2010(5).

[4]孙九霞，苏静.旅游影响下传统社区空间变迁的理论探

讨——基于空间生产理论的反思[J].旅游学刊，2014(5).

[5]桂榕，吕宛青.民族文化旅游空间生产刍议[J].人文地

理，2013(3).

[6]明庆忠，段超.基于空间生产理论的古镇旅游景观

空间重构[J].云南师范大学学报（哲学社会科学版），

2014(1).

[7]郭文，杨桂华.民族旅游村寨仪式实践演变中神圣空

间的生产——对翁丁佤寨村民日常生活的观察[J].旅游学

本期关注  黄河文化保护与传承

2022.12indd.indd   28 2022/12/26   16:39:48



2022・12

·29·

刊，2018(5).

[8]郭文，黄震方.基于场域理论的文化遗产旅游地多维空

间生产研究——以江南水乡周庄古镇为例[J].人文地理，

2013(2).

[9]欧阳文婷，吴必虎.旅游发展对乡村社会空间生产的影

响——基于开发商主导模式与村集体主导模式的对比研

究[J].社会科学家，2017(4).

[10]朱晓翔，乔家君.乡村旅游社区可持续发展研究——

基于空间生产理论三元辩证法视角的分析[J].经济地理，

2020(8).

[11]王丰龙，刘云刚.空间的生产研究综述与展望[J].人文

地理，2011(2).

[12]乌丙安.非物质文化遗产保护中文化圈理论的应用[J].

江西社会科学，2005(1).

[13]王恩涌，赵荣等.人文地理学[M].北京:高等教育出版

社，2000:32.

[14]姜斌，李雪铭.快速城市化下城市文化空间分异研

究[J].地理科学进展，2007(5).

[15]黄泰，保继刚，Geoffrey Wall.基于文化空间解读的

城市水上旅游组织策划模式研究——苏州环城河水上旅

游案例分析[J].规划师，2008(8).

[16][德]扬·阿斯曼.文化记忆：早期高级文化中的文

字、回忆和政治身份[M].金寿福，黄晓晨译.北京：北京大

学出版社，2015:370.

[17]王秀伟，白栎影.在文化旅游发展中讲好“黄河故

事”[J].福建论坛(人文社会科学版)，2021(8).

[18]郭文.空间的生产与分析:旅游空间实践和研究的新视

角[J].旅游学刊，2016(8).

[19]邓良柳.网络用户参与品牌价值共创视域下民族文化

旅游品牌的发展策略研究[J].贵州民族研究，2021(4).

责任编辑 ：刘翠霞

本期关注  黄河文化保护与传承

The Dynamic Mechanism and Practical Logic of Cultural Tourism 
Space Production in the Yellow River Basin

Shao    Minghua    &    Yang    Tiantian    &    Li   Dawei
[Abstract] The Yellow River basin is a space that nurtures Chinese civilization and carryies national 

memory, and it is also an important field for protecting, inheriting and carrying forward the Yellow River 

culture. Under the national strategy of ecological protection and high-quality development in the Yellow 

River basin, the imbalance and insufficient development of cultural and tourism integration brings deep 

challenges the sustainable development of culture and tourism in the Yellow River basin. Based on the theory 

of spatial production, promoting the high-quality integration development of cultural tourism in Yellow 

River basin requires the coordination of subject relations, cultivation of tourism scenes, and consumption of 

cultural symbols, etc. Based on the culture and tourism space in the Yellow River basin, we coordinate the 

positive interaction of government, market, and social forces in the triadic spatial structure, and establish the 

dynamic mechanism of spatial production and reproduction. Through building multiple discourse systems, 

innovating cultural tourism practices, and promoting value co-creation of interest subjects, it will drive the 

mutual embedding  of life and symbiotic experience of multiple subjects in the space, and promote the creative 

transformation and innovative development of the Yellow River culture.

[Key Words] Yellow River Culture; Cultural Tourism; Space Production; Dynamic Mechanism; 

Practical Logic
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